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Prévisions personnalisées par téléphone:
0900 575 775 (Fr. 3.20/min) depuis le réseau
fixe suisse. Sur le web: www.tdg.ch/meteo
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Indice de pollution prenant en compte
les concentrations de NO2, O3, PM10
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Il y a 1 an à Genève
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Ensoleillé mais froid

Après l’épisode pluvieux et
venteux de jeudi, une
embellie concernera la
région genevoise ce
vendredi. Le soleil
s’imposera rapidement en
matinée et se maintien-
dra tout au long de la
journée. Il ne faudra
toutefois pas
compter sur lui pour
réchauffer l’atmo-
sphère polaire.
Redoux sensible
dimanche.
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Ondes courtes
Genève, 30 décembre Je
tiens à féliciter l’auteur de la
lettre parue le 28 décembre
sous le titre «Il faut sauver la
FM!» pour la justesse de ses re-
marques. Pour ma part, si
j’abonde pleinement dans son
sens, j’aimerais faire une re-
marque plus politique. Il faut
arrêter de prendre les gens
pour des idiots, car quand j’en-
tends de la part de certains par-
tis politiques que la Suisse est
riche, je m’arrache les cheveux
quand on me dit que les émis-
sions en ondes courtes,

moyennes ou FM coûtent trop
cher et qu’il y a internet. Je crois
savoir, si je ne me trompe pas,
que certaines «démocraties»
peuvent couper les liaisons in-
ternet! Peut-on m’expliquer
pourquoi les grandes puis-
sances ont maintenu l’émission
en ondes courtes? Pourquoi des
pays à qui on accorde des aides
(coopérations internationales)
ont l’argent pour maintenir des
émetteurs ondes courtes? En
conclusion, ceux qui ont pris la
décision de supprimer les ondes
courtes étaient trop jeunes ou
n’avaient pas pris l’importance

de ce genre d’émission à direc-
tion de certains pays y compris

vers nos compatriotes habitant
dans le monde. À noter que la
Grande-Bretagne réfléchit à re-
mettre en fonction ses émet-
teurs, quant à la France, on
peut les écouter sous RFI sur di-
verses fréquences. Herbert
Ehrsam

Fresques?
Genève, 29 décembre L’édi-
torial «L’art volé a pour voca-
tion d’être restitué» du 28 dé-
cembre dernier parle des
fresques du Parthénon! À
quand la Vénus de Saint-
Malo? Jean-Claude Rey

Genève, 27 décembre Au-delà
de Saint-Jean et des Charmilles,
avant le pont Butin, autour de
l’avenue d’Aïre, la vie se densifie.
Des quartiers sont bâtis: les
Eidguenots, la Concorde, Mi-
chée-Chauderon.Mille deux cent
cinquante nouveaux logements.
Ça fera du monde; et du monde,
il y en a déjà par ici. Le petit parc
du Promeneur-Solitaire en été,
on a du mal à s’y faufiler, à éta-
ler sa couverture, à s’aérer avec
nos tout-petits, entre amis ou
entre jeunes. Les espaces natu-
rels des rives du Rhône, encore
sauvages il n’y a pas si long-
temps, débordent de monde au-
jourd’hui. Il fait chaud, dans le
quartier, de plus en plus chaud,
au rythme de la densification.

Et là, où se trouve la bien
nommée campagne Masset, on
pourrait avoir unparc. LeConseil
municipal avait voté l’achat à la
majorité. Et maintenant la droite
lance un référendum contre le

vote du Conseil municipal, une
manœuvre électorale qui va sanc-
tionner les familles du quartier.

Les familles du quartier, elles
ont besoin de respirer. Ce parc
sera magnifique, un peu jardin
botanique, de l’ombre à profu-
sion offerte par les grands arbres,
de la biodiversité vitale, un accès

au chemin public qui longe le
Rhône, des pique-niques en-
chanteurs,mille nuances de vert
accessibles à toutes et à tous.
Sans comparaison avec l’ancien
stade de foot converti en terrain
de jeux. Non loin de là, le Cycle
de Cayla. Monument de minéra-
lité, il doit s’agrandir et rogner

les derniers mètres carrés de ga-
zon.
Nous, les habitants du quartier,
observons comment les petites
villas et maisons ouvrières font
place à des immeubles au fil des
PLQ. N’est-il pas normal que de
tels développements s’accom-
pagnent de la création d’un parc
pour la population?

C’est la troisième fois, après la
fin des années 70 et celle des an-
nées 80 que la question de l’achat
de cette campagne par la Ville est
posée. La troisième fois doit être
la bonne, l’opportunité est là,
notre génération pourra trans-
mettre à la suivante un parc pour
respirer.

Accueillons la densification
avec les espaces verts néces-
saires pour assurer la qualité de
vie en ville. Cette qualité qui fait
la signature de Genève.

Nous, les habitantes et habi-
tants du quartier, nous mobili-
sons de tout notre cœur pour
que la campagne Masset bénéfi-
cie à toutes et tous.
MartinGonzenbach, habitant
du quartier de Saint-Jean

Lettre du jour

Nos familles ont besoin d’un parc
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Malgré ses vastes réserves de pé-
trole et de gaz naturel, l’Iran est
confronté à une crise énergé-
tique qui souligne l’inefficacité
de sa théocratie dirigeante. Les
coupures d’électricité à grande
échelle, les pénuries de gaz et les
fermetures de villes ont per-
turbé la vie quotidienne, para-
lysé l’industrie et alimenté le
mécontentement populaire. Les
bureaux gouvernementaux fonc-
tionnent à des horaires réduits,
les écoles et universités sont pas-
sées en ligne, les autoroutes et
les centres commerciaux ont été
plongés dans l’obscurité, et les
usines industrielles sont privées
d’électricité, arrêtant la produc-
tion et l’activité économique.
Cette crise met non seulement
en lumière les échecs systé-
miques du régime, mais elle a
également le potentiel de déclen-
cher une nouvelle vague de pro-
testations, signalant une de-
mande plus large de change-
ment politique.
Ces dernières semaines, l’Iran a
été frappé par des coupures
d’électricité tournantes, aggra-
vées par les conditions hiver-
nales. Les écoles, universités et
bureaux gouvernementaux ont
été contraints de fermer ou de
fonctionner à des horaires ré-
duits, tandis que les usines in-
dustrielles ont subi des coupures
d’électricité, stoppant la produc-
tion et provoquant d’impor-
tantes pertes économiques.
L’impact économique est grave:
les industries manufacturières
perdent des milliards de tomans
(la devise iranienne) par jour en
raison des cycles de production

perturbés. […] Cette pression
économique, combinée aux pé-
nuries d’énergie, a exacerbé l’in-
flation et le chômage, ajoutant
aux souffrances des Iraniens or-
dinaires.
Bien que le régime iranien attri-
bue la crise à des facteurs ex-
ternes, tels que les sanctions et
des attaques clandestines présu-
mées, les causes profondes ré-
sident dans des décennies de
corruption, de mauvaise gestion
et de négligence du bien-être pu-
blic. L’infrastructure énergé-
tique de l’Iran est obsolète et
inefficace, avec des pertes im-
portantes dans la transmission
et une forte dépendance aux
centrales électriques au gaz qui
ne peuvent répondre à la de-
mande croissante. Les priorités
du régime – l’influence régionale
et les efforts militaires plutôt
que les besoins domestiques –
ont exacerbé la situation. Le mi-
nage non autorisé de crypto-
monnaies, perçu comme un
moyen de contourner les sanc-
tions, a consommé d’énormes
quantités d’électricité, mettant
davantage de pression sur le ré-
seau. La décision de limiter l’uti-
lisation de mazout dans les cen-
trales électriques pour des rai-
sons environnementales a égale-
ment réduit la capacité de
production d’électricité. […] La
crise énergétique de l’Iran re-
flète non seulement des défail-
lances immédiates d’infrastruc-
tures et économiques, mais sert
également de métaphore pour la
dégradation politique et sociale
plus large. Alors que la frustra-
tion publique s’intensifie, le po-
tentiel pour que ces griefs liés à
l’énergie catalysent un change-
ment politique significatif reste
une question clé pour l’avenir
de l’Iran.
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